
　　

ココナツオイル 10位 アップルウォッチ

3位 インバウンド消費 8位 明治プロビオヨーグルトPA-３

順位

1位

4位

5位

順位

北陸新幹線 6位

コンビニドーナツ 9位

2位

ガウチョパンツ

南アルプスの天然水＆ヨーグリー
ナ

チョイ呑み

商品・サービス名

「火花」又吉直樹著 7位

商品・サービス名

第103号

ひとくちメモ

最近、注目を集めている『民泊』とは、一般の住宅を有料で宿泊施設として活用
するというものです。元々は米国で始まった宿泊形態ですが、2014年頃から、日本
でも法人が発足し普及しているようです。
本来であれば、宿泊料を取って営業することは旅館業法上の営業許可が必要となる

のですが、民泊サービスは新たなビジネス形態であることから政府も規制緩和を検討
しています。民泊については、政府が東京など大都市圏の規制を緩和する特区に指定
し、東京都大田区は条例案を議会に提出する方針を打ち出している等、取り組みがな
されています。
既に、今年10月には大阪府では民泊を認める条例案が大阪府議会で可決されました。
一方、各地で民泊解禁に向けた動きが起きている中で、京都で民泊を行っていた
旅行代理店関係者の事情聴取を行われる等、民泊ビジネスに捜査のメスが入ったり
もしています。
民泊は空家活用の一環としても考えられることから、今後民泊に関しては関係省庁

が連携しながら法整備がされていくものと思われます。
民泊の拡大により地域住民とのトラブル増も予想されますが、

民泊規制緩和により経済効果は大きいと予想されていますので、
今後の動きが気になるところです。

月刊情報誌「日経トレンディ」が「2015年ヒット商品ベスト30」を発表しました。
毎年恒例のこの企画では、集計期間中（2014年10月～2015年9月まで）に発表さ
れた商品やサービスを「売れ行き」「新規性」「影響力」の3項目で総合的に判定。
ランキングの「ベスト10」は以下の通りです。


